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Cil: zmapovat aktualni situaci

(zadny predchozi vyzkum)

Dotaznik
= 58 otazek

=sber dat: online

= prosinec 2016
- socialni sit& (FB skupiny UTRL, Simultanni blekotani)
- e-mail: JTP, KST, ASKOT, CKTZJ, DG SCIC

= 149 respondentu (115 Zen, 34 muzu)
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1) Hybridni mody tlumoceni
= SimConsec, ConsecSimul with notes (digitalni pero)
= 46 respondentt zna, 3 (2 %) zkusili

2) Platformy pro tlumoceni na dalku

= Interprefy, BeONAir (Interpretty, VoiceBoxer)
= 42 respondentt zna, 5 (3 %) zkusilo

3) Chytré telefony

= vlastni 117 respondentl (79 %), 72 do kabiny vzdy
= kontrola e-mailové schranky/SMS, socialni siti
= hledani informaci na @, v glosdrich/slovnicich

4) Tablety

Noveé

technologie

Do kabiny si
tlumocnici ze vseho
nejcasteéji nosi
tistene materialy,
hned po nich
ndasleduje chytry
telefon. Notebooky
tesne vedou nad
tablety.



Tablety v tlumoceni

= Multifunkcéni zarizeni
= Notace na tabletu

= nutné kvalitni zarizeni a stylus

= Goldsmith & Holley Consecutive Interpreting 2.0
= Alexander Drechsel: The tablet interpreter

Meéli jste nékdy moznost vyzkouset

tlumocnicky zapis na tabletu?

4 (n=149)
3%

M Ano, ale neplanuiji to
48 pouzivat v praxi.
32% M Ne, ale chtél/a bych to

zkusit.
Ne a ani meé to nelaka.

97
65%

Tablet
interpreting

Tablet viastni 40 % (59)
respondentu

- priprava: 53

- do kabiny: 39
Hledani informaci,
terminologie, prohlizeni

referencnich materialu,
glosaru

®



Tradicni zpusoby tlumoceni stale
vyrazne prevladaji, ostatni zpusoby
nejsou prilis zname a hlavne nejsou
(zatim) pouzivane v praxi.

Tematika technologickych novinek
respondenty ale pomerne zajimala:
= 32 % by chtélo vyzkouset notaci na tabletu

= 58 % by se chtélo dozvédét vic o hybridnich médech
tlumoceni

Noveé

technologie
Zaver
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Facebook: 117 lidi (93 %)
Twitter: 22 lidi (18 %)
LinkedIn 93 lidi (74 %)

Webova stranka 40 lidi

Add Facebook:
clen FB skupiny s tlum. nabidkami: 115 lidi
FB Stranka: 8 lidi, 30 ji planuje

Socialni
sité

vyuziva 85 %
respondentu
(126 ze 149)




= Kontakt s tlumocénickou komunitou pres

- Facebook 98 SOCiélni

= LinkedIn 65

= Twitter 8 Sité

Socialni aspekt
- Koho na socialnich sledujete? P

= Kolegy tlumocniky 104
= Lingvistické profily 68
- Ceské prof. org. 59
= Tlumoc. portaly 50

= Jste na socialnich sitich aktivni?
= 76 % spise pasivni pozorovatel
= 24 % aktivni




Moznosti propagace:

1) Socialni sité
2) Webova stranka
3) Tlumocnické portaly

Je dle Vaseho nazoru sebepropagace tlumocniku

na internetu v dnesni dobé nezbytna?
5 (n=149)
7%

B Ano, ale jen pro ty na volné

noze

63 B Ano, pro viechny bez rozdilu
42%

M Ne

HJine

37%

Propagace
na
internetu

Mit kam odkazat




Zakazky pres internet

Odhadnéte prosim, kolik procent z celkového objemu
Vasich tlumocnickych zakazek ziskavate prostrednictvim

25 internetu.
3% (n=128)

43

S W75 %- 100 %

m50%-74%
W25%-49%
H1%-24%

15
12%

11 0%
9%

35
27%




Odhadnéte, kolik %
zakazek ziskavate pres

internet.
Filtr: délka praxe 6 let a vice
(n=68)
5
PO

32
47%

W75%-100% M50%-74% M25%-49%

HM1%-24% MW0%

Odhadnéte, kolik %
zakazek ziskavate pres

internet.

Filtr: délka praxe 5 let a méné
(n=60)

10
17%

20
33%

12
20%

7 11
12% 18%

M75%-100% M50%-74% M25%-49%
BM1%-24% mM0%

Zakazky
pres
internet
Podle délky praxe




Mate z vlastni zkusenosti pocit, ze cas a usili (a
prip. penize) vloZzené do téchto nastroju se
tlumocnikum vyplati?

Webov strinka (n=40) | s S

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Urcité ano M Spise ano W Nevim M Spise ne M Urcité ne @



Mate z vlastni zkusenosti pocit, Ze €as a usili (a
prip. penize) viozené do téchto tlumocnickych

portall se tlumocnikium vyplati? Internetove

tlumocnicke
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Tlumochnici na volné noze vs Tlumocnici na volné noze,

kteri jsou cleny néjaké profesni organizace
(v procentech)

Mate Ucet na socialni siti?

|\J
»

) Profesni
Mate Facebook? - 96 OrganiZ ace

Do 35 let
- Neclen = 86 % ve FB skupiné

l

Mate vlastni FB stranku?

Jste ¢leny v néjakeé skupiné na FB?

- Clen = 64 % ve FB skupiné

Mate Twitter?

Nad 35 let

- Neclen = 50 % ve FB skupiné

° A — (0) - b4
Jste na SS aktivni? -2528 Clen = 45 7 ve FB Skuplne

Mate webovou stranku?

Mate LinkedIn?

IS
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= Socialni sité vyuziva vétSina tlumocniki ve
vSech vékovych kategoriich, nejvice
Facebook.

= Spise nez k propagaci pouzivaji socialni sité na
udrzovani kontaktu s tlumocnickou
komunitou.

» Tlumocnici ziskavaji zakazky i z internetu.

= VétSina tlumocniki vnima marketing jako
dulezity, socialni sité ale pro marketing
vyuziva minimum z nich.

» Nejrozsiren€jSim marketingovym nastrojem je
jednoznaéné webova stranka.

Socialni
sité

Zaver

®
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= replikovat experimenty s hybridnimi mody tlumoceni
nebo notaci na tabletu, nebo navazat na vyzkumy o
tlumoceni na dalku (a zaradit i platformy pro online
tlumoceni)

= podrobnéjsi vyzkum aktivit tlumocnik( na socialnich
sitich, napr. se detailnéji zamérit na facebookove
skupiny, kde se tlumocnici (Ci prekladatelé) sdruzuji

= sledovat vyvoj v obou oblastech z chronologického
hlediska, casem se s nastupem dalsich generaci
tlumocnikl mohou trendy zménit

- porovnat situaci v CR se zahranic¢im - ¢esky trh maly a
mozna neni potreba se zviditelnovat

Dalsi
vyzkum







Tablet interpreting
Tablet interpreter manual

The paperless interpreter REfeI'enCe
a odkazy

Platformy pro online tlumocéeni

) ) )

Marketing na socialnich sitich

Odkaz na diplomovou praci v plném znéni véetné priloh




Kontakt: hedvika.stoklasova@gmail.com




